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Checklist

Cosa vogliamo raccontare?

A chi ci rivolgiamo?

Dove pubblichiamo?

Per chi stiamo lavorando?

Quali strumenti utilizziamo?



Checklist

Il copy, il testo, l’idea;

Il pubblico;

Piattaforme social, sito, comunicato stampa;

Il tono di voce;

Foto, video, infografiche, testi;



Dove si trova il nostro pubblico?



Quanti anni ha il nostro pubblico?



Cosa si aspetta il nostro pubblico?

Inclusività: non parliamo solo ai nostri colleghi;
Partecipazione: coinvolgiamo il pubblico;
Scambio di conoscenze e saperi; 

Essere ambasciatori di sostenibilità



Dispositivo scrivere i copy;

Dispositivo catturare immagini/video;

Dispositivo per elaborare immagini, video e testi;

Dispositivo per pubblicare i contenuti

Cosa ci serve per creare contenuti?



Cosa ci serve per creare contenuti?

elaborazione foto e creazione post -> Canva (canva.com); 

montaggio video -> Canva / DaVinci Resolve/ Adobe

Premiere;

Suite Mediaspace Unipd (mediaspace.unipd.it) -> Wochit



belle o significative?
soggetto in evidenza -> qual è il soggetto?
se un carosello, mettere la foto più interessante per prima;
su Instagram prediligere il formato quadrato (anche se
scattiamo in 16:9);

Foto e video:
come dovrebbero essere le foto



Foto e video:
come dovrebbero essere le foto

Originale Post su Instagram



Foto e video:
come dovrebbero essere le foto

(ricordatevi di chiedere il consenso ai soggetti)

Originale Post su Instagram



Ma servono per forza foto con persone?

Fonte: @Treccanigram



I video

Orizzontale VS Verticale



Prevedete di pubblicare su piattaforme
diverse (Instagram vs YouTube);

Volete catturare più elementi della scena
per fare un crop successivamente;

Non avete molto tempo per fare più take;
 

Lavorate su un editor come Premiere o
Canva che consente di spostare il frame
sulla sequenza. 

I video

Orizzontale se:



I video

Verticale se:

Il video è destinato esclusivamente a
Instagram/Meta;

Sapete che il soggetto è sempre lo
stesso;

Ricordate di tenere il soggetto al
centro.



Montaggio video: Wochit







Ogni piattaforma ha i suoi limiti

Reel per Instagram:15-90 secondi;
Video per Instagram: 3 secondi - 60 minuti;
Descrizione/Caption: massimo 2.000 caratteri
(spazi e hashtag inclusi);
Formato video: verticale 9:16, 1080x1920p;
Carosello foto: massimo 10 foto/immagini
Ricordate sempre di incorporare i sottotitoli
prima di esportare



Per chi non sopporta i social: articolo e comunicato stampa

Dare sempre le informazioni rilevanti nei primi
paragrafi (comunicato stampa);
Essere coinvolgenti, incuriosire le persone che ci
leggono;
Scrivere in modo chiaro e conciso, tutti devono
poter capire.



Le regole della comunicazione aziendale

Ogni azienda ha un suo manuale di identità visiva che stabilisce
l’utilizzo e il posizionamento del marchio, del logo, i colori del brand.

Il manuale di identità visiva dell’Università degli Studi di Padova:
https://www.unipd.it/sites/unipd.it/files/2017/Manuale_Corporate_sigillo.pdf
https://www.unipd.it/sites/unipd.it/files/2017/Manuale_Corporate.pdf



Dare valore al “brand”;
Una comunicazione non cringe;
Una comunicazione “istituzionale”;
Una comunicazione in linea con il modo di parlare del
brand sui differenti canali/piattaforme

Il tono di voce

Cosa si aspetta il nostro “committente”



Il tono di voce

Ma soprattutto: 

sui social cercate sempre di scrivere come degli esseri umani che
scrivono per degli esseri umani e non come delle A.I./verbali di
polizia.

Ci sono poco spazio e poco tempo per catturare l’attenzione, ma non
significa che dobbiamo per forza rinunciare ad una comunicazione
“personale”.



I profili istituzionali non sono tutti uguali

@Unipd @Agegasapsamgas



Per chi stai comunicando?

Prima di iniziare la progettazione dei contenuti studiate
lo stile di comunicazione del vostro committente.

Obiettivi di comunicazione e pubblico differenti
richiederanno un tono di voce diverso e contenuti diversi



Progettare un racconto sulla Sostenibilità

Scegliere un taglio, un punto di vista su uno dei temi
del General Course;
Quali sono gli obiettivi dell’account dove
pubblichiamo?
Quali sono i limiti che NON possiamo superare?
Come lo raccontiamo?
Cosa vogliamo dire al nostro pubblico?



GRAZIE PER L’ATTENZIONE



edoardo.franchin@unipd.it


